
ΕΚΤΙΜΉΣΕΙΣ ΓΙΑ ΤΙΣ ΕΠΙΔΌΣΕΙΣ ΤΩΝ 
ΕΠΙΧΕΙΡΉΣΕΩΝ ΛΙΑΝΙΚΌΎ ΕΜΠΌΡΙΌΎ 
ΑΠΌ ΤΉΝ ΠΡΑΚΤΙΚΉ ΤΉΣ BLACK FRIDAY 2023
ΣΤΑΣΙΜΌΤΗΤΑ ΤΩΝ ΕΠΙΔΌΣΕΩΝ ΤΗΣ BLACK FRIDAY 
ΕΝ ΜΕΣΩ ΣΥΣΣΩΡΕΥΜΕΝΩΝ ΠΛΗΘΩΡΙΣΤΙΚΩΝ ΠΙΕΣΕΩΝ 

ΕΚΤΙΜΉΣΕΙΣ 
ΓΙΑ ΤΟ ΦΟΡΟΛΟΓΙΚΟ ΝΟΜΟΣΧΈΔΙΟ

ΠΕΡΙΣΣΌΤΕΡΕΣ 
ΑΠΌ ΤΙΣ ΜΙΣΕΣ ΕΠΙΧΕΙΡΉΣΕΙΣ 
ΣΎΜΜΕΤΕΙΧΑΝ ΣΤΉ ΦΕΤΙΝΉ 
BLACK FRIDAY (56%).

ΠΑΡΑΓΌΝΤΑΣ ΤΗΣ ΜΕΙΩΣΗΣ ΤΗΣ ΣΥΜΜΕΤΌΧΗΣ 
ΑΠΌΤΕΛΕΣΕ Η ΜΕΙΩΜΕΝΉ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΙΚΉ 
ΔΎΝΑΜΉ ΣΕ ΣΎΝΔΎΑΣΜΌ ΜΕ ΤΌ ΑΎΞΉΜΕΝΌ 
ΛΕΙΤΌΎΡΓΙΚΌ ΚΌΣΤΌΣ.

4 ΣΤΙΣ 10 ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ ΜΕΤΕΤΡΕΨΑΝ 
ΤΉ «BLACK FRIDAY» ΣΕ «BLACK 
WEEK», ΠΡΑΓΜΑΤΌΠΌΙΩΝΤΑΣ 
ΕΚΠΤΩΣΕΙΣ ΚΑΘ΄ΌΛΗ ΤΗΝ ΕΒΔΌΜΑΔΑ.

ΤΌ 56% ΑΎΤΩΝ 
ΚΑΤΕΓΡΑΨΕ ΜΕΤΡΙΑ/
ΥΨΗΛΗ ΙΚΑΝΌΠΌΙΗΣΗ 
ΓΙΑ ΤΌΝ ΚΥΚΛΌ 
ΕΡΓΑΣΙΩΝ ΤΌΥ.

ΤΌ 46% ΤΩΝ ΕΠΙΧΕΙΡΉΣΕΩΝ 
ΔΗΛΩΣΕ ΌΤΙ ΌΙ ΠΩΛΗΣΕΙΣ 
ΚΙΝΗΘΗΚΑΝ ΣΤΑ ΙΔΙΑ ΕΠΙΠΕΔΑ 
ΣΕ ΣΧΕΣΗ ΜΕ ΤΌ 2022. 

6 ΣΤΙΣ 10 ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ ΘΕΩΡΌΎΝ ΌΤΙ ΘΑ 
ΕΠΉΡΕΑΣΤΌΎΝ ΑΠΌ «ΠΌΛΎ» ΕΩΣ «ΠΑΡΑ 
ΠΌΛΎ» ΑΠΌ ΤΙΣ ΕΠΙΠΤΩΣΕΙΣ ΤΌΥ ΝΕΌΥ 
ΦΌΡΌΛΌΓΙΚΌΥ ΝΌΜΌΣΧΕΔΙΌΥ. 

ΣΧΈΔΟΝ ΟΙ ΜΙΣΈΣ ΈΠΙΧΈΙΡΉΣΈΙΣ (46%) ΘΈΩΡΟΎΝ ΟΤΙ ΤΟ ΝΈΟ ΦΟΡΟΛΟΓΙΚΟ ΝΟΜΟΣΧΈΔΙΟ 
ΠΛΉΤΤΈΙ ΑΠΟΚΛΈΙΣΤΙΚΑ ΤΙΣ ΜΙΚΡΈΣ ΈΠΙΧΈΙΡΉΣΈΙΣ, ΈΝΩ ΤΟ 11% ΤΩΝ ΈΠΙΧΈΙΡΉΜΑΤΙΩΝ ΈΚΤΙΜΑ 
ΟΤΙ ΈΙΝΑΙ ΠΙΘΑΝΟΝ ΝΑ ΟΔΉΓΉΘΈΙ ΑΚΟΜΉ ΚΑΙ ΣΈ ΔΙΑΚΟΠΉ ΛΈΙΤΟΎΡΓΙΑΣ ΤΉΣ ΈΠΙΧΈΙΡΉΣΉΣ. 

ΤΌ 40% ΕΠΕΛΕΞΕ 
ΔΙΑΦΉΜΙΣΤΙΚΑ ΜΉΝΎΜΑΤΑ 
ΣΤΉ ΒΙΤΡΙΝΑ ΤΌΥ 
ΚΑΤΑΣΤΗΜΑΤΌΣ ΚΑΙ ΤΌ 30% 
ΣΧΕΤΙΚΕΣ ΠΡΌΩΘΗΤΙΚΕΣ 
ΕΝΕΡΓΕΙΕΣ ΣΤΑ SOCIAL MEDIA.

ΠΕΡΙΣΣΌΤΕΡΕΣ ΑΠΌ ΤΙΣ 
ΜΙΣΕΣ ΕΠΙΧΕΙΡΉΣΕΙΣ 
(55%) ΠΑΡΕΧΌΥΝ 
ΠΛΕΌΝ ΤΗ ΔΥΝΑΤΌΤΗΤΑ 
ΔΙΑΔΙΚΤΥΑΚΩΝ ΑΓΌΡΩΝ. 

ΣΧΕΔΌΝ 3 ΣΤΙΣ 
4 ΕΠΙΧΕΙΡΉΣΕΙΣ 
ΠΡΑΓΜΑΤΌΠΌΙΉΣΑΝ 
ΕΚΠΤΩΣΕΙΣ ΕΩΣ 30%.

ΓΙΑ ΤΌ 36%, ΌΙ ΕΚΠΤΩΣΕΙΣ 
ΚΎΜΑΝΘΉΚΑΝ ΜΕΤΑΞΎ 
11% ΚΑΙ 20%, ΕΝΩ ΓΙΑ ΤΌ 
34%, ΑΠΌ 21% ΕΩΣ 30%.  

6 ΣΤΙΣ 10 
ΕΠΙΧΕΙΡΉΣΕΙΣ 
ΚΑΤΕΓΡΑΨΑΝ ΜΕΤΡΙΌ/
ΎΨΉΛΌ ΒΑΘΜΌ 
ΙΚΑΝΌΠΌΙΉΣΉΣ 
ΑΝΑΦΌΡΙΚΑ ΜΕ ΤΉΝ 
ΕΠΙΣΚΕΨΙΜΌΤΉΤΑ.

ΤΌ 55% ΎΙΌΘΕΤΉΣΕ 
ΕΚΠΤΩΣΕΙΣ ΣΕ ΌΛΑ 
ΤΑ ΠΡΌΪΌΝΤΑ, ΕΝΩ 
ΤΌ 17% ΜΌΝΌ ΣΕ 
ΕΜΠΌΡΕΎΜΑΤΑ ‘STOCK’. 

ΜΌΛΙΣ ΤΌ 23% 
ΣΎΜΜΕΤΕΙΧΕ ΣΤΉ 
«CYBER MONDAY».50 %

OFF

ΤΌ 43% ΚΑΤΕΓΡΑΨΕ ΧΑΜΉΛΌΤΕΡΕΣ 
ΕΠΙΔΌΣΕΙΣ ΚΑΘ’ ΌΛΉ ΤΉ ΔΙΑΡΚΕΙΑ 
ΤΉΣ ΦΘΙΝΌΠΩΡΙΝΉΣ ΠΕΡΙΌΔΌΎ 
ΣΎΓΚΡΙΤΙΚΑ ΜΕ ΤΌ 2022, ΈΝΩ 
ΜΟΛΙΣ ΤΟ 18% ΤΩΝ ΚΑΤΑΣΤΉΜΑΤΩΝ 
ΠΑΡΑΤΉΡΉΣΈ ΑΝΌΔΙΚΉ ΠΌΡΕΙΑ. 


